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Alhamdulillaah segala puja pujian yang terbaik untuk Allooh SWT yang telah 

memberikan banyak kenikmatan kepada kita semua. Alhamdulillaah buku Digital Marketing ini 

telah selesai ditulis. Selamat datang dalam lembaran baru yang membuka jendela luas ke dunia 

digital marketing. Buku ini bukan sekadar kumpulan teori, tetapi adalah panduan praktis yang 

akan mengantarkan Anda melangkah dengan percaya diri di tengah lautan digital yang terus 

berubah. 

Dalam era dimana teknologi dan kreativitas bertemu, digital marketing menjadi kekuatan 

utama dalam menghubungkan produk dengan konsumennya secara lebih pribadi, efektif dan 

efesien. Buku ini mengajak Anda mahasiswa untuk menjelajahi berbagai strategi terkini, dari 

SEO (Search Engine Optimization) hingga media sosial, dari konten yang memukau hingga 

dasar analisis data pemasarannya. 

Digital marketing bukan hanya tentang memahami algoritma atau menguasai platform-platform 

digital, tetapi juga tentang mengartikan dan merangkul perubahan dalam perilaku konsumen 

serta menyesuaikan strategi dengan dinamika pasar yang terus berkembang. 

Kami yakin bahwa dengan membaca buku ini, Anda akan mendapatkan wawasan yang berharga 

dan inspirasi untuk merancang promosi produk yang tidak hanya memikat tetapi juga memberi 

dampak nyata bagi pertumbuhan bisnis Anda. 

Mari kita bersama-sama menjelajahi dunia digital marketing yang penuh potensi ini. Selamat 

membaca, dan semoga Anda menemukan ide-ide brilian yang dapat mengubah permainan bagi 

bisnis Anda.  

Sukoharjo, Agustus 2024 

        Team Penulis  
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